BELLA AMORE

Opracowanie:

Katarzyna Pawlus
Anna Bugno
Paulina Firszt
Magdalena Hotda

(Gimnazjum w Zagérzanach)



SPIS TRESCI

1. STRESZCZENIE BIZNES PLANU  iiiiiiiiiiiiiiieee et 3
2. CHARAKTERYSTYKA FIRMY oo 3
2. 1.NAZWA T ADRES FIRMY  oooeiiiiiiiiiit e
2.2.FORMA ORGANIZACYINO — PRAWNA  oiiiiiiiiiee e 3
2.3.PREZENTACIA POMYSLU oot

3. CELE PRZEDSIEBIORSTWA  oiiiiiiiiiieeeeeeeieeiieeeeeeeeevaaieeeeeeeeeaanneseeeeeenssnnnnes 4

I. CeLE KROTKOTERMINOWE
L. CELE DLUGOTERMINOWE

4. OceNA Pomystu (ANALIZA SWOT) oo, 5
5. WYNIKI BADANIA RYNKU oo
S5.1.ANALIZA POPYTU oottt ettt ettt aaaaaaaes
5.2. ANALIZA KONKURENCIT  iiiiiiiieeiieieeieiiee e eeeeeetee e e e e e et e e e e e eeenaaaneeeeeeees 5
6. STRATEGIA MARKETINGOWA  eevvuniiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeetnieeeeeeeeeesanneeeeeeeeesnnnneeeens 6
0. 1. PRODUKT T CENY oottt e e
6.3.PLaNowANA METODA WEJISCIA NA RYNEK oo, 7
0.4 PROMOCIA oo e e e e e e e e e e e e e e aaeaes
7. PLAN FINANSOWY oottt e et e et e e e e e e e eaaeeeeen
7.1.PLAN NAKEADOW INWESTYCYINYCH  oiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeee e 7
7.2. PRZEWIDYWANY DOCHOD  ciiiiiiiiiiiiiiiieeeeee e 7
7. HARMONOGRAM REALIZACIT PRZEDSIEWZIECIA  civveniiiiiiiieeeeeeeeeeeeeee, 9

Q. ZAKONCZENIE eeueeteetee e e eee e e e e e e e e e e e e e e e e e ae s e s e e aaaeeaeeaesanarenasenasenaaennns

ZalaCzniK NI 1 e



1.STRESZCZENIE BIZNES PLANU

Zadaniem niniejszego biznes planu jest przedstawienie naszego pomysiu na
dziatalno$¢ gospodarcza, ktéra bedzie polegata na ustlugach kosmetyczno-fryzjerskich.
Obecnie duza ilo$¢ ludzi, szczegodlnie kobiet ma problemy w gospodarowaniu
wlasnym czasem. Wigkszo$¢ kobiet woli uda¢ si¢ do kosmetyczki, poniewaz zabiegi
kosmetyczne wykonywane w domu pochtaniaja duzo czasu i wymagaja zakupu wielu
produktéw. Aby odpowiednio dba¢ o siebie wymagana jest rowniez specjalistyczna
wiedza. Z ustug kosmetycznych korzysta coraz wigcej mgzczyzn, szczegdlnie mtodych
chtopcow, majacych problemy z cera. JesteSmy pewne, ze nasza firma zapewni sobie

wysoka jakos$¢ ustug, a klient uzyska pelna satysfakcje.

2. CHARAKTERYSTYKA FIRMY

2.1. NAZWA I ADRES FIRMY

BELL4 AMORE
Krakow, ul. Jana Pawla 14

woj. matopolskie

2.2. FORMA ORGANIZACYJNO-PRAWNA

Nirwana bedzie trzyosobowa spotka cywilna. Za jej zobowiazania wspolnicy sa

odpowiedzialni solidarnie catym majatkiem.

2.3. PREZENTACJA POMYSLU

Firma ,,Bella Amore’’ bgdzie przedsigbiorstwem ustugowym, ktérego zadaniem
jest wykonywanie ushug dzigki, ktorym nasi klienci beda picknie wyglada¢. Bedziemy
realizowac nastg¢pujace ushugi:

-Fryzjer:



# uczesanie

¥ ciccie

4 modelowanie
-Kosmetyczka:

makijaz

L 2 pedicure

4 manicure

¢ peeling

¢ oczyszczani skory

# odmtadzanie

€ zabiegi odzywcze

3. CELE PRZEDSIEBIORSTWA
I. CELE KROTKOTERMINOWE

Firma Bella Amore stawia sobie za cel uzyskanie zysku z prowadzonej
dziatalnosci gospodarczej. Bedziemy dazy¢ do tego aby klient uzyskat peilna
satysfakcjg ze wspotpracy z nami. Jakos¢ oferowanych przez nas ustug musi by¢ wige
wysoka. Poprzez ulotki informacyjne 1 inne formy reklamy pragniemy dotrze¢ do jak

najwigkszej liczby odbiorcow, aby nasza firma byta znana na rynku.

I1. CELE DLUGOTERMINOWE

Celem dhlugoterminowym bedzie z pewnoscia uzyskanie mocnej pozycji
na rynku. Jezeli w przyszloSci osiagniemy znaczne zyski 1 bgdzie popyt na nasze
ushugi, to firma rozszerzy swoja dzialalno$¢ poprzez otworzenie sklepu

kosmetycznego.

II1. Missa



Nasza misja jest ekonomiczne, efektywne, rzetelne 1 etyczne dziatanie,
przejawiajace si¢ na kazdym etapie dziatalnosci. Zrobimy wszystko aby zdoby¢

zaufanie klienta.

4. (OCENA POMYSLU
(anaLiza SWOT)

MOCNE STRONY: SEABE STRONY:

-perfekcyjne wykonanie | -krotkie godziny otwarcia
-wysokie wyksztatcenie
pracownikow

-szeroki zakres ustug

-oryginalne pomysty

-korzystne ceny

SZANSE: ZAGROZENIA:
-brak czasu na dbanie -brak klientow

0 swoja urode -bezrobocie

5. WYNIKI BADANIA RYNKU

5.1. ANALIZA POPYTU

1. Czy zdaniem Pani/Pana nasz salon powinien by¢ otwarty w godzinach:
96:00-18:00  47:00-19:00 4 8:00-20:00
2. Czy zalezy Pani/Panu na wygladzie?

¢ tak ® nic

3. Czy czyta Pani/Pan artykuty na temat urody?



¥tk ®nic

4. Jak czgsto chodzi Pani/Pan do kosmetyczki?
®bardzo czgsto  ®od czasu do czasu  €w ogole
5. W jakim przedziale wiekowym si¢ Pani/Pan mie$ci?

€14-40 ¥ 17-60 €20-55

Z przeprowadzonej ankiety wynika, ze naszymi klientami beda kobiety

1 mezczyzni w wieku od 17 — 50 Iat.

5.2. ANALIZA KONKURENCJI

Bedziemy zajmowac 2. pozycje na rynku.

6. STRATEGIA MARKETINGOWA
6.1. PRODUKT

Cechy charakterystyczne ustug:
# wygoda klienta (bezptatny dojazd do klienta)
# perfekcyjne wykonanie
# zadowoleni i stali klienci
# oryginalne pomysty
® stawni stylisci

€ atrakcyjne ceny

6.2. CENA

- od 571,

- cena jest uzalezniona od ustugi.



6.3. PLANOWANA METODA WEJSCIA NA RYNEK

® ulotki,

# reklamy radiowe, internetowe, plakaty, prasowe, telewizyjne,
#bilbordy,

#za ushuge probka produktu GRATIS

6.4. pPrROMOCJA

4 ulotki,

4 reklamy radiowe,

4 reklamy internetowe,
# reklamy telewizyjne,

# gadzety zwiazane z wizerunkiem firmy — np. probki perfum

7. PLAN FINANSOWY

7.1. PLAN NAKEADOW INWESTYCYJNYCH

Srodki na dziatalno§¢ beda pochodzity z funduszy wiasnych pracownikow.
Po rozpoczeciu dziatalnosci zlozymy wniosek o dotacj¢ z programu Unii Europejskie;.
Pieniadze zostana wykorzystane na zakup sprzgtu niezbednego do wyposazenia
naszego salonu:

Fotele
Kanapy
Lustra
Stoliki
Czajniki
Suszarki
Lokowki
Umywalki
Regaly
Reczniki
Prostownice
Kosmetyki do:
-wlosow
-twarzy
-manicure



-pedicure

-ciala

-makijazu

srodki czystosci
materiaty biurowe

Przewidywany zysk miesigczny:

Rodzaj wydatku Wydatki
miesieczne

CZynsz 400 z1
zakup srodkow 2000 zi
energia elektryczna, woda, 500 zt
wywoOz $mieci
telefon 100 z1
pracownicy (2) 2400 z}
ubezpieczenie spoteczne 1500 z1
ubezpieczenie majatkowe 200 zi
reklama 150 zi
razem 7250 zi
Przychod 20000 zt
Dochod 12750 zk
Podatek 2422,50 z1
Zysk 10327,50 zk
Zysk na 1 osobe 3442,50 z1




8. HARMONOGRAM REALIZACJI PRZEDSIEWZIECIA

Rozpoczgcie prowadzenia dziatalnosci firmy ,,H&G Decoration” planowane jest

na dzien 01 czerwca 2005 r.

W kwietniu 1 maju 2005 r. planujemy dopetlienie wszystkich czynnos$ci zwiazanych z

zatozeniem firmy. Bedzie to:
1. Zgloszenie zamiaru prowadzenia dzialalnosci gospodarczej w Urzedzie Miasta
i uzyskanie zaswiadczenia o wpisie do ewidencji dzialalno$ci gospodarcze;.

Zgtoszenie w Urzedzie Statystycznym i uzyskanie numeru REGON.
Zgtoszenie w Urzedzie Skarbowym i uzyskanie numeru NIP.

Wykonanie pieczatki.

Zgloszenie do ZUS.

Zalozenie rachunku bankowego w Banku Przemystowo-Handlowym PBK SA
Oddziat w Gorlicach, ul. Jagietty 6.

S T

7. Stworzenie strony internetowej 1 umieszczenia jej w Internecie.
8. Czynnosci zwiazane z urzadzaniem biura oraz zakup potrzebnych urzadzen.

9. Podpisanie umowy z Telekomunikacja.

9. ZAKONCZENIE

Mamy nadziej¢, ze plan zalozenia wilasnej dziatalnosci gospodarczej
w formie studia aranzacji wnetrz, ktory zamiesciliSmy w niniejszej pracy, uda nam si¢
zrealizowa¢ w przysztosci. Mocno wierzymy w to, ze sukces zalezy przede wszystkim
od naszej motywacji. Zarzadzanie firma jest nie zawsze tatwe, ale na pewno mozliwe

1 prowadzace do osiagnigcia zyskow. Jest rGwniez sposobem na samo zatrudnienie.



ZArAczNIK NR 1

Konieczne zezwolenia i wymagania:
a) zaswiadczenie o wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej
b) NIP (numer identyfikacji podatkowej)
c) Regon (numer statystyczny podmiotow gospodarki narodowej)
d) Forma opodatkowania w urzgdzie skarbowym

e) Konto bankowe w banku PKO.SA

10
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