NIRWANA

Opracowanie:
Weronika Pikusa
Justyna Wantuch
Tobiasz Rolak

(Gimnazjum w Zagorzanach)



SPIS TRESCI

1. StreszczeNiE Biznes Pranu  ................
2. CHARAKTERYSTYKA FIRMY  ..coooiviiniennn,
2.1.Nazwa I ADrRES FIRMY  ..oooeiiiiiin e,
2.2.ForMA ORGANIZACYINO — PRAWNA  .........
2.3.PREZENTACIA POMYSEU ..o,

3. CELE PRZEDSIEBIORSTWA  evvviveeeeeneennnns

I. CELE KROTKOTERMINOWE

4. Ocena Pomystu (AnaLiza SWOT) ...
5. WynNiki BADANIA RYNKU i,
5.1.ANALIZA POPYTU oo,
5.2.ANALIZA KONKURENCIT  ..ooovvvviiieeeeeeeeenns
6. STRATEGIA MARKETINGOWA  .eevvveeeneeennns

6.1 . PRODUKT 1 CENY oo

6.3.PLanowaNna METopa WESSciA NA RyNEk

6.4 . PROMOCIA  eveiceeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee,
7. PLAN FINANSOWY oo
7.1.PLAN NAKEADOW INWESTYCYINYCH — .........
7.2. PRZEWIDYWANY DOCHOD  .ooveeivvvinee,
7. HarmMoNOGRAM REALIZACIT PRZEDSIEWZIECIA

8. ZAKONCZENIE  tuverereeeeeneeeeeeeeeeesesseesnesens

Zalacznik nr 1 ...,

.................................................

.....................................................

n. CELE

DELUGOTERMINOWE

...................................................

.....................................................

.....................................................



1. STRESZCZENIE BIZNES PLANU

Zadaniem niniejszego biznes planu jest przedstawienie naszego pomystu na
restauracj¢ z fast-foodami. Na rynku istnieje bardzo duzo producentow, ale zaden
z nich nie oferuje tak duzego wyboru produktéw o wysokiej jakosci. Wszystkim
klientom zapewniamy doskonata obstuge, oraz §wiezg i smaczne potrawy. Nasz biznes

plan przedstawi wszystkie zalety, a takze nieliczne wady restauracji.

2. CHARAKTERYSTYKA FIRMY
ADRES I NAZWA FIRMY

NIRWANA
ul.3 Maja 23
38-300 Gorlice

2.2. FORMA ORGANIZACYJNO PRAWNA

Nirwana bedzie trzyosobowa spotka cywilna. Za jej zobowiazania wspolnicy sa

odpowiedzialni solidarnie calym majatkiem.

2.3. PREZENTACJA POMYSLU

Nasza dzialalno$§¢ gospodarcza bedzie polegata na prowadzeniu baru
oferujacego fast foody. W naszej okolicy nie ma dobrych lokali oferujacych danie tego
typu. Wiadomo, ze duzo dzieci, nastolatkow, a nawet dorostych chgtnie je jada.
Dlatego tez sadzimy, ze bedziemy mie¢ duzo klientow. Nasz lokal znajduje si¢
w centrum miasta, co jeszcze dodatkowo uatrakcyjnia nasza ofert¢. Bedziemy
oferowac nastgpujace produkty:

o frytki
* hot-dogi



* hamburgery
* tortilla
* pizze

» zapiekanki

o lody

* napoje

* koktajle
e drinki

* ciasta

e cheeseburgery

e nale$niki

Dystrybucja:

bezposrednio — restauracja; na telefon — z dowozem.

Cechy charakterystyczne produktu: wyjatkowy smak, §wieze produkty, przepisy
prosto ze stolicy najlepszej tortilli, bez konserwantdéw, profesjonalne wykonanie

1w przystepnej cenie.

3. CELE PRZEDSIEBIORSTWA
I. CELE KROTKOTERMINOWE

Firma Nirwana stawia sobie za cel uzyskanie zysku z prowadzonej dziatalno$ci
gospodarczej. Bedziemy dazy¢ do tego, aby klient uzyskat petna satysfakcje. Jakosé
oferowana przez nas musi by¢ wysoka. Poprzez ulotki informacyjne i inne formy
reklamy pragniemy dotrze¢ do jak najwigkszej liczby odbiorcow, aby nasza firma byta

znana na rynku.

I1. CELE DLUGOTERMINOWE



Celem dlugoterminowym bedzie uzyskanie mocnej pozycji na rynku. Jezeli

w przysztosci uzyskamy znaczne zyski i bedzie popyt na nasze ustugi to firma otworzy

nowy lokal w innej dzielnicy miasta.

4. (OCENA POMYSLU
(ANALIZA SWOT)

Mocne strony

Stabe strony

- wysoka jakos¢
- niskie ceny
- profesjonalna obstuga

- polozenie lokalu blisko konkurencji
- dhugi czas oczekiwania na potrawg
(wynik z matej liczby pracownikdw)

- sposob podania
- wystr6j lokalu

- staba znajomos¢ rynku

Szanse Zagrozenia
- zagospodarowanie klientow i brak - brak klientow
samodzielnego gotowania - bezrobocie
- zmgczenie konsumentow - konkurencja

- potozenie lokalu koto szkoty
1 zaktadoéw pracy

5. WYNIKI BADANIA RYNKU

5.1. ANALIZA POPYTU

Klientami naszej firmy beda przede wszystkim mlodzi ludzie oraz dzieci.
Wspotczesnie obserwuje si¢ nagminny brak czasu i sadzimy, ze beda nas odwiedzaé
czgsto rodzice z dzie¢mi. Oferujemy dania w niskich cenach 1 chgtnie zjadane przez

dzieci, a wigc nawet mniej zamozne rodziny moga korzysta¢ z naszych ustug.

5.2. ANALIZA KONKURENCJI

W celu zbadania rynku przeprowadziliSmy nastgpujaca ankiete:



1) Gdy konczy Pani/Pan prace najchgtniej zjada?:
A) szybkie jedzenie B) domowy obiad

2) W jakim lokalu najche¢tniej Pani/Pan zjada?:
A) restauracja B) pub C) kawiarnia

3) Za co ceni Pani/Pan najbardziej lokal?:
A) obstuga B) wystrd;  C) jedzenie

4) Czy zwraca Pani/Pan uwagg na sposob podania potrawy?:
A) tak B) nie C) obojetnie

Bardzo dzigkujemy za wypetnienie ankiety!

Z przeprowadzonej ankiety wynika: klient zwraca uwagg na sposob podania

potrawy, jako$¢ potrawy, mita obstuge, najche¢tniej jada w restauracjach, szybkie

jedzenie, domowe obiady jak i desery.

6. STRATEGIA MARKETINGOWA

6.1. PRODUKTY I CENY

Ceny podane sa w zlotowkach!

Frytki (3)
Hamburgers (4)
Hot-dog (3,50)
Tortilla (4)
Pizza (6-20)
Zapiekanka (4)
Lody (g. 1,70)
Napoje (2-6)
Koktajle (6-8)
Drinki (10-20)
Ciasta (3-10)



Cheeseburgery (4)
Nales$niki (6)

6.2. PLANOWANA METODA WEJSCIA NA RYNEK

Aby zacheci¢ klientow do naszej restauracji za pomoca pracownikow bedziemy
roznosi¢ ulotki oraz darmowe zaproszenia na obiady. Oprécz tego pierwszych 20

klientow otrzyma darmowy drink.

6.3. Promocia

Swoje produkty bedziemy promowac poprzez bilbordy, ulotki, reklamy radiowe
i telewizyjne. Bedziemy dba¢ o wizerunek firmy, posiadamy dlugopisy i notesy.
Na materiatach reklamowych bedziemy umieszcza¢ logo, adres 1 godziny otwarcia
firmy.
Swoje produkty bedziemy reklamowaé¢ w Internecie (na wiasnej stronie WWW),
poprzez bilbord — na gtownej ulicy miasta oraz plakaty — na stupach ogloszen. Ulotki
roznoszone beda do domoéw. Reklame umiescimy rowniez w lokalnej prasie i TV.
Koszty promocji: na poczatku znacznie wigcej, podzniej miesigcznie okoto

200 z1.

7. PLAN FINANSOWY

7.1. PLAN NAKEADOW INWESTYCYJNYCH

Srodki na dzialalno$¢ beda pochodzily z funduszy wiasnych pracownikow.
Po rozpoczgciu dziatalnos$ci ztozymy wniosek o dotacje z programu Unii Europejskie;.
Pieniadze zostana wykorzystane na zakup sprzetu niezb¢dnego do wyposazenia naszej
restauracji:

- stoliki 10x 1500 zt



- kanapy 5x 1500 zt
- fotele 5x 1000 zt
- piekarnik 2000 zt
- ekspres 2x 3000 zt
- zmywarka 1500 zt
- lodéwka 1000 zt
- telewizor 1000 zt
- szafki x5 2000 zt
- naczynia 6000 zt

- obrusy 1 dekoracje 2000 zt

- kuchenka 2000 zt
- garnki 3000 zt
27 000 zt

Przewidywany zysk miesigczny:

Rodzaj wydatku Wydatki
miesieczne

CZynsz 400 z1
zakup produktoéw 2000 z1
energia elektryczna, woda, 500 zt
wywoOz sSmieci
telefon 100 z1
pracownicy (2) 2400 z1
ubezpieczenie spoteczne 1500 z1
ubezpieczenie majatkowe 200 zt
reklama 150 zi
razem 7250 7k
Przychod 20000 zt
Dochod 12750 zk
Podatek 2422,50 z1
Zysk 10327,50 zk
Zysk na 1 osobg 3442,50 z1




7. HARMONOGRAM REALIZACJI PRZEDSIEWZIECIA

Rozpoczgcie prowadzenia dziatalno$ci firmy Nirwana planowane jest na dzien
pierwszego lipca 2010 r.

W czerwcu 2010 r. planujemy dopetnienie wszystkich czynno$ci zwiazanych

z zatozeniem firmy. Bedzie to:

1. Zgloszenie zamiaru prowadzenia dziatalnosci gospodarczej w Urzedzie Miasta

1 uzyskanie zaswiadczenia o wpisie do ewidencji dziatalno$ci gospodarcze;.

Zgloszenie w Urzgdzie Statystycznym i uzyskanie numeru REGON.

Zgloszenie w Urzedzie Skarbowym 1 uzyskanie numeru NIP.

Wykonanie pieczatki.

Zgloszenie do ZUS.

Zatozenie rachunku bankowego w Banku Przemystowo-Handlowym PBK SA
Oddziat w Gorlicach, ul. Jagielty 6.

7. Stworzenie strony internetowej 1 umieszczenia jej w Intemecie.

U T o

8. Czynnosci zwiazane z urzadzaniem biura oraz zakup potrzebnych urzadzen.

9. Podpisanie umowy z Telekomunikacja.

8. ZAKONCZENIE

Mamy nadziej¢, ze plan zatozenia wlasnej dzialalnoSci gospodarcze; w
formie baru szybkiej obstugi, ktéry zamiesciliSmy w niniejszej pracy, uda nam si¢
zrealizowaé w przyszto$ci. Mocno wierzymy w to, ze sukces zalezy przede wszystkim
od naszej motywacji. Zarzadzanie firma jest nie zawsze tatwe, ale na pewno mozliwe 1

prowadzace do osiagnigcia zyskow. Jest rdwniez sposobem na samo zatrudnienie.



ZAELACZNIK NR 1

Konieczne zezwolenia 1 wymagania:
a) zaswiadczenie o wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarcze;j
b) NIP (numer identyfikacji podatkowej)
c) Regon (numer statystyczny podmiotow gospodarki narodowej)
d) Forma opodatkowania w urzgdzie skarbowym

e) Konto bankowe w banku PKO.SA
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